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[bookmark: _Toc142037183]1.ОСНОВНЫЕ ТРЕБОВАНИЯ КОМПЕТЕНЦИИ
[bookmark: _Toc142037184]1.1. Общие сведения о требованиях компетенции
[bookmark: _Hlk123050441]Требования компетенции (ТК) «Цифровой дизайн» определяют знания, умения, навыки и трудовые функции, которые лежат в основе наиболее актуальных требований работодателей отрасли.
Целью соревнований по компетенции является демонстрация лучших практик и высокого уровня выполнения работы по соответствующей рабочей специальности или профессии.
Требования компетенции являются руководством для подготовки конкурентоспособных, высококвалифицированных специалистов / рабочих и участия их в конкурсах профессионального мастерства.
В соревнованиях по компетенции проверка знаний, умений, навыков и трудовых функций осуществляется посредством оценки выполнения практической работы. 
Требования компетенции разделены на четкие разделы с номерами и заголовками, каждому разделу назначен процент относительной важности, сумма которых составляет 100.
[bookmark: _Toc78885652][bookmark: _Toc142037185]
1.2. Перечень профессиональных задач специалиста 
по компетенции «ЦИФРОВОЙ ДИЗАЙН»
Перечень видов профессиональной деятельности, умений, знаний и профессиональных трудовых функций специалиста (из ФГОС/ПС/ЕТКС) базируется на требованиях современного рынка труда к данному специалисту.
Таблица 1
Перечень профессиональных задач специалиста
	№ п/п
	Раздел
	Важность в %

	1

	Организация, планирование, коммуникация
	8

	
	Специалист должен знать:
· временные рамки и ограничения в отрасли;
· профессиональную терминологию в области дизайна;
· характер и цели технических условий выполнения проектов и заказов;
· методы планирования выполнения работ;
· нормы этики делового общения.
	

	
	Специалист должен уметь:
· выдерживать временные рамки при работе над проектом;
· выстраивать взаимоотношения с заказчиком с соблюдением делового этикета;
· самостоятельно планировать и организовывать деятельность при работе над проектом;
· адаптироваться к изменяющимся условиям при работе над проектом;
· планировать и совершенствовать процесс работы для минимизации временных затрат и ресурсов;
· находить решение проблем.
	

	2
	Аналитика и проектирование
	30

	
	Специалист должен знать:
· методы изучения технического задания и брифа проекта;
· способы анализировать, группировать и распределять исходные данные под конкретные задачи;
· основы рекламных технологий;
· методы проведения комплексных дизайнерских исследований;
· технологии сбора и анализа информации для дизайнерских исследований;
· методы проведения сравнительного анализа аналогов проектируемых объектов и систем визуальной информации, идентификации и коммуникации;
· критерии оценки предпочтений целевой аудитории, на которую ориентированы проектируемые объекты и системы визуальной информации, идентификации и коммуникации;
· основы маркетинга;
· основы психологии.
	

	
	Специалист должен уметь:
· читать и понимать техническое задание проекта и заказа;
· работать с проектным заданием на создание объектов визуальной информации, идентификации и коммуникации;
· анализировать информацию, необходимую для работы над дизайн-проектом объектов визуальной информации, идентификации и коммуникации;
· обосновывать правильность принимаемых дизайнерских решений;
· производить сравнительный анализ аналогов проектируемых объектов и систем визуальной информации, идентификации и коммуникации;
· анализировать потребности и предпочтения целевой аудитории проектируемых объектов и систем визуальной информации, идентификации и коммуникации;
· разрабатывать проектные задания на создание объектов и систем визуальной информации, идентификации и коммуникации;
· определять порядок выполнения отдельных видов работ по созданию дизайн-проектов объектов и систем визуальной информации, идентификации и коммуникации;
· выявлять и использовать существующие и прогнозировать будущие тенденции в сфере дизайна объектов и систем визуальной информации, идентификации и коммуникации;
· получать из открытых источников релевантную профессиональную информацию и анализировать ее.
	

	3
	Креативность и дизайн
	30

	
	Специалист должен знать:
· тенденции в графическом дизайне;
· методы организации творческого процесса дизайнера;
· коллористику, художественное ретуширование изображений в соответствии с характеристиками воспроизводящего оборудования;
· академический рисунок, техники графики, компьютерная графика;
· теория композиции;
· типографика, фотографика, мультипликация;
· правила перспективы, композиции, светотени и изображения объема;
· основы анимации;
· методы представления статистической информации;
· технологии визуализации данных.
	

	
	Специалист должен уметь:
· эскизировать графические пользовательские интерфейсы;
· использовать средства дизайна для разработки эскизов и оригиналов элементов объектов визуальной информации, идентификации и коммуникации;
· находить дизайнерские решения задач по проектированию объектов визуальной информации, идентификации и коммуникации с учетом пожеланий заказчика и предпочтений целевой аудитории;
· подбирать и использовать информацию по теме дизайнерского исследования;
· подбирать графические метафоры, максимально точно соответствующие назначению разрабатываемого элемента управления;
· работать в границах заданного стиля;
· соблюдать существующие принципы корпоративного стиля и руководства по стилю;
· трансформировать идеи в креативное и приятное оформление.
	

	4
	Технические аспекты разработки дизайн продукта
	10

	
	Специалист должен знать:
· перечень программного обеспечения для выполнения проектов и заказов;
· перечень онлайн-конструкторов и прототипов;
· основные приемы и методы выполнения художественно-графических работ;
· художественное конструирование и техническое моделирование;
· компьютерное программное обеспечение, используемое в дизайне объектов визуальной информации, идентификации и коммуникации;
· требования целевых операционных систем и платформ к пиктограммам и элементам управления;
· общие принципы анимации, работы с видео/аудио;
· правила оформления текстовой и графической информации;
· технические требования к интерфейсной графике;
· цветовые модели, плашечные цвета и цветовые профили под разные носители;
· системы измерения.
	

	
	Специалист должен уметь:
· разрабатывать дизайн-макет на основе технического задания;
· использовать компьютерные программы, необходимые для создания и корректирования объектов визуальной информации, идентификации и коммуникации;
· использовать все требуемые для создания проекта элементы;
· учитывать при проектировании объектов визуальной информации, идентификации и коммуникации свойства используемых материалов и технологии реализации дизайн-проектов;
· оптимизировать интерфейсную графику под различные разрешения экрана;
· создавать и подготавливать графические документы в программах подготовки растровых и векторных изображений;
· рисовать анимационные последовательности и раскадровку;
· разрабатывать графический дизайн интерфейсов пользователя;
· верстать текст;
· работать с онлайн-конструкторами.
	

	5
	Технические аспекты публикации дизайн продукта
	10

	
	Специалист должен знать:
· современные методы публикации продуктов цифрового графического дизайна;
· стандарты, регламентирующие требования к эргономике взаимодействия человек–система;
· соответствующие размеры, форматы файлов, разрешение и сжатие.
	

	
	Специалист должен уметь:
· осуществлять комплектацию и контроль готовности необходимых составляющих дизайн-макета для формирования дизайн-продукта;
· проводить презентации дизайн-проектов;
· создавать макеты прототипов для презентации;
· макетировать в соответствии со стандартами презентации;
· выполнять настройку технических параметров публикации дизайн-макета;
· оценивать соответствие готового дизайн-продукта требованиям качества публикации;
· выполнять коррекцию и соответствующие настройки в зависимости от конкретного процесса вывода;
· осуществлять сопровождение публикации;
· сохранять и генерировать файлы в соответствующем формате;
· выполнять конвертацию различных видов информации, форматов файлов в соответствии с техническим задание;
· организовывать и поддерживать структуру папок и файлов для итогового вывода продукта, архивирования и публикации.
	

	6
	Искусственный интеллект
	5

	
	· Специалист должен знать:
· принцип работы нейронной сети на основе машинного обучения, способную генерировать изображения;
· эталонные результаты для генерируемого изображения для обучения нейросети;
· задачи, которые может выполнить онлайн сервисы, оснащенные нейронной сетью на основе машинного обучения.
	

	
	Специалист должен уметь:
· правильно формулировать текстовой запрос для нейронных сетей в онлайн-сервисах для генерации изображений; 
· отбраковывать неподходящих результатом генерации изображений, исходя из стандартных ошибок генерации нейронных сетей;
· писать алгоритмы запросов для генерации изображений в локальных и онлайн сервисах нейронной сети;
· выявлять ошибки нейронной сети;
· корректировать и/или объединять генерируемые нейронной сетью изображений с реальными изображениями.
	

	7
	Охрана труда и бережливое производство
	7

	
	Специалист должен знать и понимать:
· Нормативы промышленной гигиены, приемы безопасной работы;
· Методы работы в рамках ограничений, действующих в профессиональной сфере деятельности;
· Правила охраны труда и бережливое производство;
· Минимизациию временных затрат при работе над проектом

Специалист должен уметь:
· Решать задачи, связанные с контролем за соблюдением требований охраны труда, оценкой профессиональных рисков и разработкой мер по их снижению;
· Эффективно использовать оборудование и программное обеспечение
· Регулярно контролировать работу для минимизации проблем, которые могут возникнуть в процессе выполнения проектов.
	



[bookmark: _Toc78885655][bookmark: _Toc142037186]1.3. Требования к схеме оценки
Сумма баллов, присуждаемых по каждому аспекту, должна попадать в диапазон баллов, определенных для каждого раздела компетенции, обозначенных в требованиях и указанных в таблице 2.
Таблица 2
Матрица пересчета требований компетенции в критерии оценки
	Критерий/Модуль
	Итого баллов 
за раздел Требований компетенции

	Разделы Требований компетенции
	
	A
	Б
	В
	Г
	

	
	1
	2
	2
	2
	2
	8

	
	2
	2
	2
	2
	2
	8

	
	3
	12
	14
	4
	8
	38

	
	4
	6
	8
	2
	2
	18

	
	5
	4
	4
	2
	2
	12

	
	6
	3
	3
	1
	2
	9

	
	7
	2
	2
	1
	2
	7

	Итого баллов за критерий/модуль
	31
	35
	14
	20
	100



[bookmark: _Toc142037187]1.4. Спецификация оценки компетенции
Оценка Конкурсного задания будет основываться на критериях, указанных в таблице 3.
Таблица 3
Оценка конкурсного задания
	Критерий
	Методика проверки навыков в критерии

	А
	Интерактивный информационный дизайн
	А1. Понимание целевой аудитории мобильного приложения
· Полностью удовлетворяет интересы целевой аудитории
· Вызывает интерес целевой аудитории
· Недостаточно подходит целевой аудитории
· Не подходит целевой аудитории
А 2. Креативность дизайна мобильного приложения
· Продукт оригинален, яркая креативность и инновации, заказчик в восторге
· Продукт креативен и оригинален, вызывает интерес заказчика
· Минимально креативен, у заказчика есть претензии
· Отсутствует, заказчик будет не доволен
А 3. Визуальное воздействие дизайна мобильного приложения
· Сильное визуальное воздействие, заказчик в восторге
· Эффектное визуальное воздействие, заказчик доволен
· Достаточное визуальное воздействие, у заказчика есть претензии
· Отсутствует, заказчик будет не доволен
А 4. Композиция на экране 
· Сильный эстетичный макет, заказчик в восторге
· Эффектная композиция экрана, заказчик доволен
· Слабая композиция экрана, у заказчика есть претензии
· Плохая композиция экрана, заказчик будет не доволен
А5. Колористика
· Очень эффектная цветовая гармония и баланс, соблюдение трендов, заказчик в восторге
· Эффектная цветовая гармония и баланс, заказчик доволен
· Минимум цветовой гармонии и баланса, у заказчика есть претензии
· Цвета не подходят, заказчик будет не доволен
А6. Функциональность
· Полное соответствие
· немного надо доработать
· Частичное воспроизведение
· Полное не соответствие, заказчик будет не доволен
А7. Технические требования к созданию мобильного приложения
· Размеры по ТЗ
· Использование обязательных элементов по ТЗ
· Наличие всего текста по ТЗ
· Цветовой режим связанного растра в иллюстрации по ТЗ
· Наличие указанной техники
А8. Презентация 
·  Визуальное качество презентации выполненной работы
· Очень эффектная презентация, нет вопросов, заказчик в восторге
· Качественная презентация, требуются пояснения, заказчик доволен
· Качественная презентация, возникают вопросы, у заказчика есть претензии
· Презентация не применима, заказчик будет не доволен
· Наличие презентации
А9. Сохранение проекта 
· Правильная структура папок
· Соблюдение форматов сохранения и конвертации файлов
А10. Техника безопасности и бережливое производство
· Чистота и порядок на рабочем месте
· Соблюдение ТБ во время выполнения задания
· Сокращение времени на решение задач (досрочное выполнение задания при условии, что оно выполнено полностью)
· Эффективное использование оборудования и программного обеспечения


	Б
	Интерактивное электронное издание
	Б1. Понимание целевой аудитории интерактивной презентации
· Полностью удовлетворяет интересы целевой аудитории
· Вызывает интерес целевой аудитории
· Недостаточно подходит целевой аудитории
· Не подходит целевой аудитории
Б2. Креативность интерактивной презентации
· Продукт оригинален, яркая креативность и инновации, заказчик в восторге
· Продукт креативен и оригинален, вызывает интерес заказчика
· Минимально креативен, у заказчика есть претензии
· Отсутствует, заказчик будет не доволен
Б3. Визуальное воздействие проекта
· Сильное визуальное воздействие, заказчик в восторге
· Эффектное визуальное воздействие, заказчик доволен
· Достаточное визуальное воздействие, у заказчика есть претензии
· Отсутствует, заказчик будет не доволен
Б4. Визуальная коммуникация в проекте 
· Полная визуальная коммуникация, заказчик в восторге
· Частичное визуальная коммуникация, заказчик доволен
· Минимальная коммуникация, у заказчика есть вопросы и претензии
· Плохая коммуникация, заказчик будет не доволен
Б5. Композиция в проекте
· Сильный эстетичный проект, заказчик в восторге
· Эффектная композиция, заказчик доволен
· Слабая композиция, у заказчика есть претензии
· Плохая композиция, заказчик будет не доволен
Б6. Работа с текстом
· Очень креативные, эффектные и уместные манипуляции с текстом, заказчик в восторге
· Креативные, интересные и уместные манипуляции с текстом, заказчик доволен
· Интересные манипуляции с текстом, но качество и креативность низкие, у заказчика есть претензии
· Манипуляции отсутствуют или не выходят за рамки стандартного форматирования, заказчик будет не доволен
Б7. Колористика
· Очень эффектная цветовая гармония и баланс, соблюдение трендов, заказчик в восторге
· Эффектная цветовая гармония и баланс, заказчик доволен
· Минимум цветовой гармонии и баланса, у заказчика есть претензии
· Цвета не подходят, заказчик будет не доволен
Б8. Качество обработки растрового изображения
· Очень креативна и уместная обработка, превосходит ожидания, заказчик в восторге
· Обработка креативная и интересная, заказчик доволен
· Минимальная обработка, у заказчика есть претензии
· Обработка отсутствует, заказчик будет не доволен
Б9. Правильно написанный промт
· Полное соответствие
· Стиль немного надо доработать
· Частичное соответствие
· Полное несоответствие, заказчик будет не доволен
Б 11. Владение техниками нейросети
· Высокий уровень владения заданной техникой, заказчик в восторге
· Хороший уровень владения заданной техникой, требуется доработка, заказчик доволен
· Удовлетворительный уровень владения заданной техникой, требуются значительные доработки, у заказчика есть претензии
· Несоответствие техники заданной, заказчик будет не доволен
Б12. Технические требования к созданию макета 
· Размеры макета по ТЗ
· Использование обязательных элементов в макете по ТЗ
· Наличие всего текста по ТЗ
· Размеры отдельных элементов макета по ТЗ
· Разрешение растра в макете по ТЗ
Б13. Презентация и макетирование 
· Визуальное качество презентации проекта
· Очень эффектная презентация, нет вопросов, заказчик в восторге
· Качественная презентация, требуются пояснения, заказчик доволен
· Качественная презентация, возникают вопросы, у заказчика есть претензии
· Презентация не применима, заказчик будет не доволен
· Наличие печатного экземпляра презентации или визуализации
Б14. Сохранение проекта 
· Правильная структура папок
· Соблюдение форматов сохранения и конвертации файлов
Б15. Техника безопасности и бережливое производство
· Чистота и порядок на рабочем месте
· Соблюдение ТБ во время выполнения задания
· Сокращение времени на решение задач (досрочное выполнение задания при условии, что оно выполнено полностью)
· Эффективное использование оборудования и программного обеспечения


	В
	Цифровая инфографика, бэкграунды и маскоты
	В1. Понимание целевой аудитории и цели:
· Полностью удовлетворяет интересы целевой аудитории
· Вызывает интерес целевой аудитории
· Недостаточно подходит целевой аудитории
· Не подходит целевой аудитории
В2. Креативность экрана игры
· Продукт оригинален, яркая креативность и инновации, заказчик в восторге
· Продукт креативен и оригинален, вызывает интерес заказчика
· Минимально креативен, у заказчика есть претензии
· Отсутствует, заказчик будет не доволен
В3. Визуальное воздействие анимации
· Сильное визуальное воздействие, заказчик в восторге
· Эффектное визуальное воздействие, заказчик доволен
· Достаточное визуальное воздействие, у заказчика есть претензии
· Отсутствует, заказчик будет не доволен
В4. Взаимосвязь объектов
· Все иконки созданы в одном стиле, заказчик в восторге
· Взаимосвязь прослеживается, заказчик доволен
· Слабая взаимосвязь, требуется доработка, у заказчика есть претензии
· Все иконки созданы в разной стилиститке, заказчик будет не доволен
В5. Колористика
· Очень эффектная цветовая гармония и баланс, соблюдение тредндов, заказчик в восторге
· Эффектная цветовая гармония и баланс, заказчик доволен
· Минимум цветовой гармонии и баланса, у заказчика есть претензии
· Цвета не подходят, заказчик будет не доволен
В6. Сложность отрисовки экрана игры
· Очень эффективное качество отрисовки, заказчик в восторге
· Эффективное качество отрисовки, заказчик доволен
· Посредственное качество отрисовки, у заказчика есть претензии
· Низкое качество, заказчик будет не доволен
В7. Технические требования к созданию экрана игры
· Размеры по ТЗ
· Использование обязательных элементов по ТЗ
· Цветовой режим по ТЗ
В8. Презентация 
· Визуальное качество презентации разработанных элементов
· Очень эффектная презентация, нет вопросов, заказчик в восторге
· Качественная презентация, требуются пояснения, заказчик доволен
· Качественная презентация, возникают вопросы, у заказчика есть претензии
· Презентация не применима, заказчик будет не доволен
· Наличие печатного экземпляра презентации 
В9. Сохранение проекта 
· Правильная структура папок
· Соблюдение форматов сохранения и конвертации файлов
· Правильная цветовая модель
· Соблюдение форматов сохранения и конвертации файлов
В10. Техника безопасности и бережливое производство
· Чистота и порядок на рабочем месте
· Соблюдение ТБ во время выполнения задания
· Сокращение времени на решение задач (досрочное выполнение задания при условии, что оно выполнено полностью)
· Эффективное использование оборудования и программного обеспечения


	
	Коммерческая иллюстрация
	Г1. Понимание целевой аудитории:
· Полностью удовлетворяет интересы целевой аудитории
· Вызывает интерес целевой аудитории
· Недостаточно подходит целевой аудитории
· Не подходит целевой аудитории
Г2. Креативность проекта
· Продукт оригинален, яркая креативность и инновации, заказчик в восторге
· Продукт креативен и оригинален, вызывает интерес заказчика
· Минимально креативен, у заказчика есть претензии
· Отсутствует, заказчик будет не доволен
Г3. Соответствие модели концепт-арту
· Модели полностью соответствуют первичной идее, стилистике и представленному концепт-арту 
· Модели соответствуют первичной идее, стилистике и представленному концепт-арту 
· Модели минимально соответствуют первичной идее, стилистике и представленному концепт-арту 
· Модели полностью не соответствуют первичной идее, стилистике и представленному концепт-арту 
Г4. Композиция в макете
· Сильный эстетичный макет, заказчик в восторге
· Эффектная композиция, заказчик доволен
· Слабая композиция, у заказчика есть претензии
· Плохая композиция, заказчик будет не доволен
Г5. Цветовая палитра
· Очень эффектная цветовая гармония и баланс, соблюдение трендов, заказчик в восторге
· Эффектная цветовая гармония и баланс, заказчик доволен
· Минимум цветовой гармонии и баланса, у заказчика есть претензии
· Цвета не подходят, заказчик будет не доволен
Г6. Качество техники воспроизведения
· Очень эффективное качество отрисовки, заказчик в восторге
· Эффективное качество отрисовки, заказчик доволен
· Посредственное качество отрисовки, у заказчика есть претензии
· Низкое качество, заказчик будет не доволен
Г7. Технические требования к созданию макета 
· Размеры иллюстрации по ТЗ
· Использование обязательных элементов в макете по ТЗ
· Использование указанной техники
· Цветовой режим
· Разрешение растра в макете по ТЗ
Г8. Распечатка 
· Наличие распечатки 
Г9. Сохранение проекта 
· Правильная структура папок
· Соблюдение форматов сохранения и конвертации файлов
· Правильная цветовая модель
Г10. Техника безопасности и бережливое производство
· Чистота и порядок на рабочем месте
· Соблюдение ТБ во время выполнения задания
· Сокращение времени на решение задач (досрочное выполнение задания при условии, что оно выполнено полностью)
· Эффективное использование оборудования и программного обеспечения




[bookmark: _Toc142037188]1.5. Содержание конкурсного задания
Общая продолжительность Конкурсного задания: 16 часов 00 минут
Количество конкурсных дней: 3 дня
КЗ включает оценку по каждому из разделов требований компетенции.
Оценка знаний конкурсанта проводится через практическое выполнение Конкурсного задания. В дополнение могут учитываться требования работодателей для проверки теоретических знаний / оценки квалификации.
[bookmark: _Toc142037189]1.5.1. Разработка/выбор конкурсного задания
Конкурсное задание состоит из 4 модулей, включает обязательную к выполнению часть (инвариант) – 4 модуля. Общее количество баллов конкурсного задания составляет 100.
[bookmark: _Toc142037190]1.5.2. Структура модулей конкурсного задания
Модуль А.  Интерактивный информационный дизайн (инвариант)
Время на выполнение модуля 5 часов
Задания: Дизайн интерактивных мультимедийных экранов, разработка интерактивного прототипа для демонстрации работы приложения. Создание рекламной интернет-статьи с использованием нейросети для генерации изображений
Результатом модуля являются электронные файлы макета экранов  и его прототипа, а также созданный рекламной интернет-статьи.

ИНСТРУКЦИИ 
Создайте папку на рабочем столе под названием МОДУЛЬ А_YY (где YY обозначает ваш номер по жеребьевке).  Эта папка должна содержать следующие вложенные папки: 
· Папка с именем «задание 1» должна содержать папки с названием «прототип», «щит» и «дизайн». 
· Папка с названием «задание 2» должна содержать папки «готовый продукт» и «генерация». 

Задание 1: Дизайн дисплея
Разрабатываемый продукт: Вам предстоит разработать визуальный прототип интерактивных мультимедийных экранов, а также интерактивный прототип для демонстрации его работы. 
Программное обеспечение: Figma, Adobe Illustrator, Adobe Photoshop
Общие требования:
1. Соответствие представленному логотипу и элементам фирменного стиля. 
2. Для акцентов в приложении необходимо использовать основные фирменные цвета.
3. Выбор цвета, шрифтов, графических элементов исходя из тематики, описания данных целевой аудитории  и др.
4. Дизайн интерактивных экранов должны использовать принцип единообразия в структуре страницы:
· единый размер элементов;
· одинаковая высота навигационных кнопок;
· единообразное оформление заголовков, подзаголовков и основного текста и др.
5. Все векторные изображения и обработанные растровые – должны поддерживать общую концепцию дисплея.
6. Дизайн экранов должен быть современным, простым и удобным.

Технические ограничения:
· Все 4 экранов в одном файле + дополнительные экраны, как это требуется по заданию.
· Прототипирование всех экранов
· Дизайн экранов может выходить за пределы области с условием прокрутки по горизонтали или вертикали. 
· Экраны должны представлять собой готовый логически связанный прототип
· На каждый экран вы можете добавлять авторскую графику в зависимости от концепции
· Указанная анимация согласно кейсу.
· Авторский UI-kit – набор компонентов для дизайна интерфейса дисплея

Обязательные элементы
Экран 1.  Заставка (экран загрузки)
· Авторская графика
· Анимированный логотип
· Кнопка вперед
· Пиктограммы
· Группа кнопок

Экран 2. Расписание
· Навигация
· Группа кнопок
· Виджеты
· Логотип
· Можно дополнить авторской графикой

Экран 3. ЖДресторан
· Навигация
· Группа кнопок
· Логотип
· Можно дополнить авторской графикой
· Звук

Экран 4. Аксии
· Таббар  домашний экран, уведомления, настройки, информация
· Текст 
· Инфографика
· Фотография

Технические параметры:
· Формат экрана дисплея 1280 × 720 px
· Максимальное количество используемых шрифтов не ограничено.
· Интерфейс строится исключительно на основе дочерних компонентов, родительские располагаются отдельно на экране UI-кита. 
· Используется вертикальная модульная сетка с количеством столбцов кратным четырём. И сетка квадратов кратная 8.
· Вертикальная модульная сетка с количеством столбцов кратным четырём.
· Возможность использовать дополнительные стили по своему усмотрению.
· Можно  пользоваться плагинами. 

Выходные файлы:
1. Рабочий файл интерактивных мультимедийных экранов под названием ХХХ, выложить их в папку «прототип».
2. Файл Word с ссылкой на прототип, указать в нем так же логин и пароль от входа в Figma и почту, выложить их в папку «прототип».
3. PNG файлы для всех основных экранов под названием Экран 1, Экран 2 и т.д., выложить их в папку «дизайн». 

Задание 2. Презентационный щит
Оформить композицию из всех страниц интерактивного мультимедийного экрана для презентации клиенту. Для максимальной информативности Вы можете добавлять авторский текст. 
Обязательные элементы:
· Все основные страниц экрана
· Авторская графика по желанию
· Логотип

Технические характеристики:
· Формат А3 

Выходные файлы (выложить в папку «щит»):
· Финальный файл композиция из всех страниц (pdf)
· Рабочий файл основных экранов Композиция
· Распечатка данного щита на формат А3


Задание 3: Лонгрид
Вам необходимо разработать дизайн лонгрида в конструкторе с генерацией изображений.

Основная программа: Tilda, 

ПРЕДПОЧТЕНИЕ ПО ЦВЕТУ
В рамках вашего дизайна, в соответствии с фирменным стилем компании.

Требуемые элементы:
· Логотип компании  
· Форма согласно тексту
· Фото для оформления сгенерированные нейросетью. 
· Стилеобразующие элементы согласно дизайну.
· Инфографика по тексту

Технические характеристики:
· Размер секций согласно оформлению и контенту.

Выходные файлы:
1. Ссылка на публикуемый проект в Word файле. 
2. Word файл со скриншотом промта и результатом фото для оформления лонгрида.

Модуль Б.  Интерактивное электронное издание (инвариант)
Время на выполнение модуля 6 часов
Задание: Разработка дизайна интерактивной рекламной брошюры с применением использования искусственного интеллекта для создания иллюстраций и динамичной верстки. 
Результатом модуля является интерактивный файл в формате ePub.

ИНСТРУКЦИИ 
Создайте папку на рабочем столе под названием YY_Реклама (где YY номер при жеребьевке). 

Программное обеспечение: Adobe InDesign, Adobe Illustrator, Adobe Photoshop, интернет-браузер, нейросеть для генерации и редактирования сгенерированной иллюстраций на выбор, Шедеврум, Кандинский, Алиса  AI или ГигаЧат

Задание 1: Дизайн-макет обложки и внутреннего блока интерактивной брошюры (Adobe InDesign, вспомогательные Adobe Illustrator, Adobe PhotoShop)
Обязательные элементы
1. Оформить обложку (первая страница):
a. Авторская графика по желанию
b. Анимированный логотип 
c. Текст 
d. Сгенерированное изображение
e. Стилеобразующие элементы согласно дизайну 
f. Отрисованная кнопка перехода

2. Оформить внутренний блок:
a. Текст 
b. Наличие указанных обработанных фотографий;
c. Сгенерированные изображения
d. Инфографика 
e. Нумерация страниц 
f. Отрисованные кнопки навигации
g. Работа с аудио/видео файлами
h. Указанная анимация

Технические параметры:
1. Формат 1920х1080 px, горизонтальная ориентация
2. Цветовой режим: RGB
3. Разрешение растра 210 dpi 
4. Можно добавлять дополнительную анимацию и интерактивность по своему усмотрению

Выходные файлы:
1 Epub под названием Реклама;
2 Упакованная папка с названием реклама;
3 Презентационный щит со всеми страницами без интерактива;
4 Файл Word с скриншотами результатов работы с нейросетью при генерации с целью получить желаемые изображенияй, демонстрирующий запрос к нейросети и результат генерации, который был использован в работе, под названием neuro.

Созданный презентационный щит со всеми страницами брошюры с обложкой распечатать на формат А3 с номером рабочей станции.

Задание 2: рекламный баннер
Вам необходимо разработать дизайн анимационного баннера с Уникальным предложением данной компании.
Программное обеспечение: Тильда, Adobe Illustrator; Adobe Photoshop; интернет-браузер; нейросеть для генерации текста на выбор: GigaChat или Алиса AI, для иллюстрации: Шедеврум или Кандинский
ПРЕДПОЧТЕНИЕ ПО ЦВЕТУ
В рамках вашего дизайна, в соответствии со стилем дизайна брошюры
Требуемые элементы:
· Одна  генерированная фотография.
· Логотип компании 
· Кнопка «Купить»
· Текст:
	Текст создать при помощи искусственного интеллекта. Текст должен вызвать сильную эмоцию у целевой аудитории, должен быть не слишком длинным (не более 12 слов)
· Стилеобразующие элементы согласно дизайну элементов 

Технические характеристики:
· Размер 400 х 600 px
· Анимация логотипа
· Анимация текста с предложением скидки
· Цветовой режим RGB
· Цветовой профиль sRGB
· Экранное разрешение баннера 96 ppi
	Дополнительная анимация любого стилеобразующего элемента возможна

Выходные файлы:
· *.mp4
· Рабочий файл
· Текстовый файл со скриншотами работы с нейросетью при генерации рекламного текста, демонстрирующий от 1 до 5 запроса к нейросети с целью получить желаемый текст + скриншот экрана генерации фотографии под названием promt .
· Распечатка данного баннера (в статичном виде) на формат А4

Модуль В.  Цифровая инфографика, бэкграунды и маскоты (инвариант)
Время на выполнение модуля 3  часа
Задание 1
Создание анимированной заставки для предстоящего события.
Задание 2
 Отрисовка и генерация заставки для телевизионной передачи, с использованием дополнительных элементов заставки через Искусственный интеллект.
Результатом модуля является интерактивный файл в формате цифрового прототипа.

ИНСТРУКЦИИ
Создайте папку на рабочем столе под названием YYY_Модуль_BBB (где YYY  - обозначает ваш номер по жеребьевке).
Название файлов должно носить имя создаваемого продукта, если иное название не указано в задании.

Программное обеспечение: Adobe Illustrator, Adobe Photoshop, интернет-браузер, нейросеть для генерации и редактирования сгенерированной иллюстраций на выбор: Шедеврум, Алиса или ГигаЧат

Обязательные элементы
· Название передачи
· Текст
· При помощи ИИ созданный герой
· Авторская графика бэкграунда 
· Анимация
	Все объекты собрать в единую композицию. 


Технические ограничения:
· Цвета: RGB
· Формат файла 1024х768 пикселей
· Разрешение 150 пикселей на дюйм

Выходные файлы:
· Один рабочий документ psd
· Один PNG всей композиции
· Один GIF всей анимированной композиции
· Текстовый файл с 4 скриншотами результатов работы с нейросетью при генерации с целью получить желаемое изображение, демонстрирующий запрос к нейросети и результат генерации, который был использован в работе, под названием Передача

Модуль Г. Коммерческая иллюстрация (инвариант)
Время на выполнение модуля 2 часа
В данном модуле нельзя пользоваться интернетом!!!!!!
Задания: Разработка коммерческой иллюстрации для цифрового продукта, которые дополняют и раскрывают содержание услуги. 
Результатом выполнения заданий модуля подготовленный для публикации продукт.

ИНСТРУКЦИИ
Создайте папку на рабочем столе под названием YY_Модуль_Г (где YY обозначает ваш номер по жеребьевке).
Эта папка должна содержать следующие вложенные папки: Задание 1 и  Задание 2.
Название файлов должно носить имя создаваемого продукта, если иное название не указано в задании.

Обратите внимание:
•  Предоставленный текст должен оформляться согласно вашему дизайну без потери текстовых знаков.
•  Файлы необходимые для работы находятся на рабочем столе в папке «Модуль_Г».

Программное обеспечение: Adobe Illustrator, Adobe Photoshop, Adobe InDesign

Задание 1. Коммерческая иллюстрация
В вашу задачу входит создать иллюстрации, которые будут использованы в рекламных целях.
Обязательные элементы:
· Иллюстрации (2) по описанной теме  
· Отдельные стилеобразующие элементы

Технические параметры:
· Размер 100х150 мм каждый иллюстрации
· Цветовая модель RGB
· Размер страницы А5 для всех продуктов

Выходные файлы:
· Рабочий файл
· Выходные файлы PNG с названиями: Картинка 1, Картинка 2, Элементы

Задание 2. Рекламные продукты 
В вашу задачу входит разработать 2 рекламных цифровых продукта для услуг одной компании.

Обязательные элементы:
· Логотип
· Текст 100%
· Авторская графика – по желанию
· Инфографика 
· Рисованные иллюстрации
· Стилеобразующие элементы

Технические параметры:
•  Размер 1: 1200х620 px
•  Размер 2: 1200хпроизвольная px
•  Цветовая модель RGB

Выходные файлы:
1. png для каждого продукта
2. Рабочий\ие файл

Созданный презентационный щит с всеми созданными продуктами распечатать на формат А4 с номером рабочей станции и сохранить в корень основной папки как PDF.


[bookmark: _Toc78885643][bookmark: _Toc142037191]2. СПЕЦИАЛЬНЫЕ ПРАВИЛА КОМПЕТЕНЦИИ[footnoteRef:1] [1:  Указываются особенности компетенции, которые относятся ко всем возрастным категориям и чемпионатным линейкам без исключения.] 

[bookmark: _Toc78885659][bookmark: _Toc142037192]В рамках Итогового (межрегионального) этапа Конкурсное задание разрабатывается главным экспертом согласно проекту задания и согласовывается с индустриальным партнером и менеджером компетенции. 
Опираясь на задание и основываясь на требованиях сектора экономики региона главный эксперт/методист разрабатывает тематическое задание для каждого модуля конкурсного задания.   В тематическом задании описывается сфера деятельности компании, информация о разрабатываемом продукте, особенные конструктивные и технические параметры, дополнительные ограничения. 30% изменений вносится в конкурсное задание в Д-2 и включается в себя изменения в части наименования продуктов модулей, технических ограничений, обязательных элементов и выходных файлов. 
Конкурсный проект должен быть выполнен в соответствии со всеми требованиями. Конкурсное задание выполняется помодульно. Оценка работ производится по отношению к представленным результатам и происходит от модуля к модулю. Модули могут быть как отдельными, независимы друг от друга, так и быть частями одного проекта.
Некоторые модули могут включать несколько из перечисленных ниже направлений:
· Информационный дизайн  (социальные медиа, экраны цифровых вывесок, значок мобильного приложения, интерфейс приложения, интерактивное меню, карточки маркетплейса, интернет-баннер, дизайн сайта, дизайн мобильных приложений). 
· Многостраничные цифровые публикации (электронные книги, интерактивные журналы, электронные рекламные брошюры, объединение данных, простые анимированные gif файлы, интерактивные формы, слайд-шоу изображений или аналогичные коммуникационные интерактивные проекты) 
· Корпоративный дизайн и айдентика (анимированные логотипы, разработка дизайна ботов, персонажей, интерактивные пиктограммы и иконки, формы электронных писем) 
· Иллюстрация для рекламы (социальные медиа, экраны цифровых вывесок, значок мобильного приложения, интерфейс приложения, меню, товарный продукт, плакат, баннер, рекламный щит, отображение автомобиля, полностраничная реклама, широкоформатная реклама или аналогичные требования). Может включать в себя несколько строк текста или слоган, манипуляции с изображениями или фотомонтаж, использование больших файлов или аналогичные спецификации.
· Коммерческая иллюстрация для печатных и электронных изданий (иллюстрации, которые дополняют и раскрывают содержание статьи, книги, рекламного слогана, общественного явления, шаржи, фирменный персонаж, авторский паттерн, заставки к социальным сетям, постов, схемы, чертежи, растровая иллюстрация, анимированная иллюстрация для сайтов, иллюстрации для интерфейсов.
· Цифровая иллюстрация (интерфейсы сайтов, мобильных приложений, игр, рекламные баннеры, рекламный пост, анимированные заставки, анимационная инфографика, иконки, пиктограммы).
До соревнования конкурсант может передать ТАП чемпионата по компетенции набор шрифтов, собранных в одну папку (не более 20 шрифтов); все наборы шрифтов доступны всем Конкурсантам во время Чемпионата.
Всем конкурсантам можно использовать музыкальную подборку - не более 30 композиций. Конкурсанты могут передать носитель с музыкой ТАП в подготовительный день до начала соревнования. Использование музыки возможно после проверки и добавления папки с музыкой на рабочий стол конкурсанта. Для прослушивания музыки конкурсанты могут использовать только стандартные проводные наушники.
После окончания чемпионата готовое ТЗ с медиа-файлами не подлежит распространению. Итоговые результаты работ конкурсантов (только презентационные макеты) главный эксперт может выложить на диск и предоставить доступ экспертам-наставникам. К распространению недопустимо давать ссылку на рабочие файлы конкурсантов. 
В рамках проведения чемпионата возможна кодировка работ участников для проведения оценки вслепую. 

2.1. Личный инструмент конкурсанта
Тип ЛИК: неопределенный
Список материалов, оборудования и инструментов, которые конкурсант может привезти с собой на соревновательное мероприятие.
· Клавиатура
· Графический планшет, мышь
· Наушники

[bookmark: _Toc78885660][bookmark: _Toc142037193]2.2. Материалы, оборудование и инструменты,
запрещенные на площадке
· Дополнительные ОЗУ;
· Дополнительные жесткие диски, флеш-накопители;
· Книги, содержащие справочную информацию по дизайну;
· Изображения и графические элементы Clipart;
· Электронные устройства (мобильные телефоны, iPod, смарт-часы и т.д.).
Любые материалы и оборудование, имеющиеся при себе у конкурсантов, необходимо предъявить экспертам. Главный эксперт имеет право запретить использование любых предметов, которые будут сочтены не относящимися к графическому дизайну, или же потенциально предоставляющими конкурсанту несправедливое преимущество, вплоть до дисквалификации конкурсанта.
[bookmark: _Toc142037194]
3. Приложения
Приложение 1. Инструкция по заполнению матрицы конкурсного задания
Приложение 2. Матрица конкурсного задания
Приложение 3. Инструкция по охране труда
Приложение 4. Чек-лист компетенции
Приложение 5. Медиафайлы 
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